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 چکیده

 روش به اجتماعی پایداري افزایش رویکرد با کرمان علی قاآ حاج بازار مجموعه سازي باززنده حاضر تحقیق اصلی هدف
 ابزار که بود یپیمایش و اي زمینه - موردي و توصیفی - تحلیلی هاي روش از ترکیبی تحقیق این روش. بود سوپرایمپوزیشن

 هاي داده و تحلیلی توصیفی روش به اي کتابخانه اطلاعات. بود پرسشنامه و اي کتابخانه منابع ها داده و اطلاعات گردآوري
 سوپرایمپوزیشن روش که داد نشان تحقیق نتایج. شد تحلیل SPSS افزار نرم از استفاده با پرسشنامه توسط شده گردآوري

 یک بعنوان علی قاآ حاج مجموعه. دارد منسجم بصورت را پیچیده و چندگانه هاي مولفه بررسی قابلیت الگو، یک بعنوان

 ماعیاجت پایداري اساس بر که باشد می مسجد کاروانسرا، بازار، شامل فضایی متفاوت بخشهاي زیر شامل عمومی فضاي

 و معیتج جذب زمینه مخاطبان سنجیده نیازهاي به پاسخگویی با عملکردي و فضایی ویژگیهاي ارتقاي بواسطه  میتوان

 يا مجموعه و گردید تبیین اجتماعی پایداري هاي شاخص اساس بر ها پوزیشن طرح، این در. آورد فراهم را محیط پویایی

 ردیدگ تعریف پوزیشنها سوپر قالب در مجموعه این تهدیدهاي و ها فرصت و ضعف ها و قوت ها بررسی طبق ها پوزیشن از

 در ذارگ تاثیر عوامل تمامی. گرفت قرار  علی اقا حاج مجموعه سازي باززنده براي تصمیم اتخاذ و شناسی آسیب مبناي و

اقدام  یکردرو راستاي سپس در و قرار گرفتو تطبیق مورد بررسی  بوده موجود گذشته در یا هم اکنون که قدیمی بافت این

 .شد سازي بازنده طرح به ارائه ي

 :کلیدي واژگان

 ، کرمانسوپرایمپوزیشن اجتماعی، پایداري، علی قاآ حاج بازارباززنده سازي، 
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 مقدمه-1-1

مناسب و ارتباز مناسب بین فضا هاي مجموعه رویکرد پایداري اجتماعی علاوه بر به وجود اوردن کاربري 

 باعث بروز رسانی و پاسخگویی نیازهاي مردم می شود به همین دلیل از این رویکرد استفاده شده است.

همچنین به دلیل اینکه طرح در قالبی اصولی و منسجم شکل گیرد نیاز است که طرح در قالب رویکرد پایداري 

انجام شود این رابطه بین رویکرد و روش لزومی بوده و باعث  توامان ایمپوزیشناجتماعی و روش سوپر 

میشود پوزیشن ها در قالب پایداري اجتماعی بدست بیایید و با توجه به پوزیشن هاي به وجود امده در قالب 

 کیبعنوان  ایمپوزیشنروش سوپر پایداري اجتماعی طرح باززنده سازي مجموعه حاج اقا علی انجام میشود.

 یحاج اقا عل مجموعه .دهدیرا بصورت منسجم بدست م دهیچیچندگانه و پ يمولفه ها یبررس تیو، قابلالگ

د که بر باش یشامل بازار، کاروانسرا، مسجد م ییمتفاوت فضا يبخشها ریشامل ز یعموم يفضا کیبعنوان 

 دهیسنج يازهایبه ن ییبا پاسخگو يو عملکرد ییفضا يهایژگیو يبواسطه ارتقا توانیم یاجتماع يداریاساس پا

 .اورد یمرا فراهم  طیمح ییایو پو تیجذب جمع نهیمخاطبان زم

از  ییگردند و مجموعه ها یم نییتب یاجتماع يداریپا يها بر اساس شاخص ها شنیطرح، پوز نیدر ا 

 شنهایمجموعه در قالب سوپر پوز نیا يدهایو فرصت ها و تهد تهایو محدود تهایقابل یها طبق بررس شنیپوز

 رندیگیر مقرا یاقا عل اجمجموعه ح يباززنده ساز يبرا میو اتخاذ تصم یشناس بیاس يو مبنا گردندیم فیتعر

بررسی تمامی عوامل تاثیر گذار در یک مجموعه یا بافت قدیمی که الن یا در گذشته در این مجموعه بوده و 

با بررسی کردن و کنار یکدیگر گذاشتن مجموعه در راستاي رویکرد به طرح بازنده سازي و روش طراحی 

 باز زنده سازي يبرا شده است.از انجایی که این مجموعه در گذر رمان دچار اسیب هایی بر هر دلیل  برسیم.

ان باید نقاط قوت و ضعف تهدید ها و فرصت ها در مجموعه حاج اقا علی بررسی کرد و با استفاده از این 

 مجموعه پوزیشن ها به روش کلی باززنده سازي مجموعه حاج اقا علی رسید.

 بیان مسئله-1-2

و  یاجتماع يهايالاخص در بروز ناهنجارموارد ب یدارند و در برخ يفرسوده مشکلات متعدد يهابافت

 :شرح برخوردار هستند نیبه ا یمشترک يهایژگیاز و ،یفرهنگ

در  مقاومت يبرا یو محاسبات فن ياسازه ستمیفاقد س يفرسوده شهر يهادر بافت يتجار ياغلب واحدها -

دچار  ،يبصر ییبایفرسوده مزبور، به لحاظ ز ياز جمله زلزله هستند و واحدها یعیبرابر سوانح طب

 رابیس يامروز يهاقهیشهروندان را متناسب با سل ییبایگر زوجومتعدد بوده و روح جست يهايناهنجار

 .شودیآنها م یگردانیو باعث رو کندینم

 تیه امنک دارندمساله  يبه خدمات شهر یها و معابر دسترسبودن سطح شبکه یها از کمبود و ناکافبافت نیا -

 .ستندیامروز ن یمتناسب با زندگ وجهچیبه ه گرید يو از سو کنندیمواجه م بیمحله را به شدت با آس نیا
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اندك  و شودیم یبودن آن از سکنه خال نیعدم استحکام و خطرآفر لیبه دل میاز بازار قد ییهابعضاً بخش -

فرسوده منجر  يهادر بافت هايبه رشد ناهنجار جهیخواهد شد؛ در نت يبزهکار يبرا یاندك، مکان و محل امن

 .شودیم

اله مس یفیو ک یبه لحاظ کم يو شهر یآموزش ،یخدمات فرهنگ یفرسوده بازار از فقدان برخ يهابافت -

چشم  به زیسبز مناسب ن يمناطق فضا نیا شتریدر ب یدچار نقص است. حت زیخدمات ن یو در برخدارند 

در آن  يشهر اناتامک نیاست، اساسا وجود چن یمناطق سنت نیا ياز آنجا که معمار قتیدر حق خورد،ینم

 .نشده است ینیبشیپ

مجموعه داراي فضاهاي معماري زیادي است که با تغییر کاربري میتوان از انها استفاده درست متناسب با این 

از زیبایی هاي معمارانه ان نیز استفاده نمایند و باعث دوره نمود که علاوه بر استفاده از این جنبه هاي فضاي 

 يرهاشه هیاز موارد مطرح در کل یکی میبافت قد ینهمچن باززنده سازي این قسمت از بافت تاریخی شود.

 .مداخله و اصلاح است ازمندیخود ن یعیو طب یانسان طیکشور است که هر کدام متناسب با شرا

ده بازار از فرسو يهامحدوده بافت تیرفتن مرغوب نیو از ب زاتیو تجه ساتیکمبود تاس ،یتوسعه فرسودگ

 شیباعث افزا گریمزبور در نگاه شهروندان و از طرف د يهامحدوده یموجب تنزل رتبه اجتماع طرفکی

دن آنان با ش نیگزینکردن انها از بازار و جا دیمطلوب و بازد يبا توان اقتصاد یو بوم لیرفتن افراد اص زانیم

شده است.  انهگیمعتادان و مهاجران ب رینظ یاجتماع يهابیو اقشار مبتلا به آس ترنییپا يافراد با توان اقتصاد

رده سپ یشهر به فراموش يو احساس تعلق به بازار و قسمت تجار یخیتار يهاارزش جیرو به تدر نیاز ا

د از ح شیب یو با رکود و فرسودگ شودیم دیهدت زین يشهر اتیح اردمو یکه در برخ يبه نحو شود؛یم

 یاجتماع يهايو ناهنجار يرفتار يهايروکج يمناسب برا ییهافضاها به مکان نی، افرسوده بازار يهابافت

در خصوص پایداري اجتماعی میتوان گفت وقتی یک مکان یا مجموعه به قدري پویا متناسب  .شود یمبدل م

معماري و همچنین کاربري باشد که مردم در ان با کمبودي مواجه نباشد و به  وبا زمان از لحاظ فضایی و

نیازهاي امروزي مردم پاسخگو باشد و اجتماع مردم در ان مجموعه احساس رضایت کنند زمینه حضور 

به عنوان  یمجموعه حاج اقا عل  مخاطبان در ان فضا فراهم شده و ان فضا به لحاظ اجتماعی پایدار می شود.

ان از بازار کرم يدیدوباره بخش کل يایاثرگذار در اح یطیو مح يمعمار يها تیواجد قابل یعموم يفضا کی

 .شودیمحسوب م يبسزا به عنوان موصوع باززنده ساز تیواجد اهم

همترین یکی از ماست  نیا تیاهم زینکته حا یبا مجموعه حاج اقا عل یاجتماع يداریپا کردیرابطه رو نییدر تب

ایجاد پایداري اجتماعی را در محیط فراهم میکند فضاهاي عمومی هستند در واقع فضاهاي عمومی  که زمینه

به عنوان مهمترین بخش از اختار شهري منعکس کننده ارزشها و روابط اجتماعی فرهنگی مخاطبان بوده و به 

ومی ی با وجود فضاهاي عمخوبی میتوان بر مبناي انها تاثیر گذارد واز این رو حرکت به سوي پایداري اجتماع
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 وجهت سرزنده و پویا که زمینه حضور فعال انسانها را در محیط فراهم می نماید ضرورتی دو چندان می یابد.

به انسان و پاسخگویی به نیازهاي وي از طریق ارتقا سطح سرزندگی فضاهاي عمومی تداوم حضور فعال 

کالبدي عملکردي ابعاد (اي عمومی لازم است در تمامی مخاطبان را در محیط به همراه خواهد داشت لذا فضاه

نیازهاي اساسی انسان باشد و در این صورت باعث حضور مداوم فعال و مشارکت مخاطبان  ي) پاسخگوو ...

در فعالیت هاي عمومی و جمعی خواهیم بود و فضاهاي عمومی نقش جدي و تاثیر گذاري را بر پایداري 

 یعموم يااز فضاه یکیبه عنوان  یرابطه در مورد مجموعه حاج اقا عل نیکه ا اجتماعی شهرها ایفا می نمایند

رویکرد پایداري اجتماعی علاوه بر به وجود اوردن کاربري  .بازار کرمان قابل توجه است یعموم طیدر مح

مناسب و ارتباز مناسب بین فضا هاي مجموعه باعث بروز رسانی و پاسخگویی نیازهاي مردم می شود به 

 همین دلیل از این رویکرد استفاده شده است.

 قاهمیت و ضرورت تحقی-1-3

ازم ل از انجایی بافت فرسوده در کرمان در اثر بی توجهی مدیران روز به روز مستهلک تر و فرسوده تر میشود

وجه به ت با است با توجه به طرحایی که با رویکرد مناسب ارایه میشوند در جهت باززنده سازي ها اقدام کرد.

وضعیت کنونی این بافت در کرمان که بسیار نابسامان می باشد و هر روز مستهلک تر و فرسوده تر میشود کم 

تعداد مخاطبان بالایی که ساکن در این بافت می باشند یا  کم به رو به سوي متروکه بودن میرود و همچنین

رت کاملا اصولی به انها پرداخته شود و طرح هاي روزانه به هر دلیل به این بافت رجوع میکنند لازم که به صو

بازنده سازي با توجه به رویکرد براي انها ارایه شود که پاسخگوي نیازهاي روزانه مخاطبان باشند تا بتوان 

بافت فرسوده شهري به عرصه هایی از محدوده قانونی شهرها اطلاق  دوباره این بافت را ورد استفاده قرار داد.

دلیل فرسودگی کالبدي عدم برخورداري مناسب از دسترسی سواره تاسیسات خدمات و زیر  می شود که به

ساخت هاي شهري اسیب پذیر بوده و از ارزش مکانی و محیطی و اقتصادي نازلی برخوردارند این بافت ها 

جهت  انگیزه اي به دلیل فقر ساکنان و مالکان انها امکان نوسازي خود به خودي را نداشته و سرمایه گذاران نیز

 )1384کلانتري و پور احمد ندارند (سرمایه گذاري در ان 

 يزبخش طرح باززنده سا دو ان يبه طرح باززنده ساز یبافت فرسوده و لزوم پرداختن اصول فیبنابر تعر

 يها ياستراژ نییو تب مین اتخاد تصمآدر مرحله بعد از  ومجموعه  یشناس بیشامل اس یمجموعه حاج اقا عل

بکار  یاجتماع يداریپا کردیلازم است رو یعموم ياز فضاها يمجموعه به عنوان مجموعه ا نیمداخله در ا

و از انجایی که در مجموعه حاج اقا علی نیاز به طرحی مناسب با رویکردي درست براي تبیین  گرفته شود.

ا علی با روشی مناسب به این نیازهاي مردم بود میبایست با توجه به پایداري اجتماعی در مجموعه حاج اق

علاوه بر قرار دادن طرح در یک چارچوب مناسب  ایمپوزیشنکه گفته شد روش سوپر  همانطور رویکرد رسید.

و روندي صحیح باعث به دست امدن تمامی پوزیشن ها با توجه به چهار عامل نقاط ضعف و قوت فرصت 


